
 

 

 

ESPAI PER ETIQUETA AMB CODI DE BARRES 

 

PROVA PRÀCTICA – Exp. 2024/1672 

CONCURS OPOSICIÓ DE SELECCIÓ D’1 PLAÇA DE TÈCNIC/A DE COMUNICACIÓ I PROTOCOL 

(GRUP A2) 

Instruccions: Només s’acceptaran les respostes amb bolígraf (no s’admet llapis).  

La prova consta de 3 supòsits pràctics, i cal escollir-ne només 2. Si es responen els 3 casos pràctics, només es corregiran 

els dos primers. La prova puntua un màxim de 30 punts, amb un màxim de 15 punts per cada supòsit pràctic. La prova és 

eliminatòria i cal obtenir un mínim de 15 punts entre els dos casos pràctics per a superar-la. 

 

1) La Diputació de Girona, l’Ajuntament de Girona i la Generalitat de Catalunya a Girona 
organitzen conjuntament, cada any, la Diada Nacional de Catalunya. En aquesta ocasió, l’acte 
tindrà lloc al claustre de la Diputació de Girona, a la pujada de Sant Martí 4-5 de Girona.  

Elaboreu un programa protocol·lari detallat de l’acte; un sitting de les dues primeres files 
d’autoritats -les que, al vostre criteri, creieu que s’han de convidar-, tenint en compte que no 
hi ha passadís al mig i que la primera fila té quatre cadires i la segona, sis. A més, feu una 
descripció detallada de l’escenografia, la decoració i les necessitats estructurals per portar a 
terme l’acte. 
 

2) Coincidint amb el 120 aniversari del naixement de Salvador Dalí, la Casa de Cultura de la 
Diputació de Girona comptarà durant el 2025 amb una exposició amb dibuixos originals de 
l’artista (planta baixa), a més de tres conferències amb estudiosos de la seva obra de màxim 
prestigi per valorar el llegat del pintor empordanès (aula magna).  

Descriviu l’estratègia comunicativa per garantir la presència de totes aquestes accions -
l’exposició és amb material mai exposat fins ara a les comarques gironines-, tant en els mitjans 
de comunicació com entre la ciutadania.   
 

3) L’Ajuntament de Vilanant (Alt Empordà) acaba d’enllestir les obres de reforma del nou local 
social del municipi. L’actuació, àmpliament reclamada des de fa molts anys, s’ha pogut portar 
a terme, gràcies a les aportacions econòmiques de la Diputació de Girona (25%) i la Generalitat 
de Catalunya (25 %). La resta (50%) ho ha aportat el propi Ajuntament. Han programat una 
inauguració oficial pel 15 de març del 2025 i sol·liciten col·laboració al Gabinet de Presidència 
de la Diputació de Girona per organitzar l’acte i fer-ne difusió.  

Elaboreu un programa protocol·lari detallat i també concreteu quines accions comunicatives 
preveieu tant perquè l’acte sigui concorregut com perquè tingui repercussió pública.  

 

-Fi dels enunciats de la prova- 

 



SUPÒSIT  1: ACTE DE LA DIADA 
NACIONAL DE CATALUNYA 

EXAMEN NÚM.  NOTA FINAL:  

 

ASPECTES A VALORAR DE LA 
PROVA 

PUNTUACIÓ 
MÀXIMA 
APARTAT 

COMENTARIS DEL TRIBUNAL NOTA 
OBTINGUDA 
ASPIRANT 

PROGRAMA PROTOCOL·LARI:  
 
 

3 Plantejament del desenvolupament de l’acte  

AUTORITATS ESCOLLIDES:  
 
 

4 Valoració de les persones convidades, que implica el criteri de l’aspirant. Es valorarà positivament si es 
coneixen els noms i els càrrecs de les persones més rellevants. 

 

SITTING D’AUTORITATS 
 
 
 

3 Valoració de la col·locació de les persones en les dues primeres files  

DISTRIBUCIÓ DE L’ESPAI:  
 

2 Com s’ha plantejat la distribució dels diferents elements de decoració i d’escenografia (fer un croquis)  

ELEMENTS DE L’ACTE 
 
 
 

3 Quins elements s’han tingut en compte (tarima, carpes, equips de so,...). Espai i RAC pels mitjans de 
comunicació i les càmeres, si es proposa fer-ho en directe.  

 

    
Altres aspectes a valorar positius 
(suma) 

--  
 
 

 

Altres aspectes a valorar negatius 
(resta) 

--  
 
 

 

 NOTA    

 

 



SUPÒSIT  2: COMUNICACIÓ EXPOSICIÓ 
DALÍ 

EXAMEN NÚM.  NOTA FINAL:  

 

ASPECTES A VALORAR DE LA 
PROVA 

PUNTUACIÓ 
MÀXIMA 
APARTAT 

COMENTARIS DEL TRIBUNAL NOTA 
OBTINGUDA 
ASPIRANT 

DEFINIR L’OBJECTIU DE 
L’ESTRATÈGIA COMUNICATIVA  

2 Què es vol aconseguir (visibilitat, millorar reputació, incrementar presència...). DAFO  

FASES PLA DE COMUNICACIÓ:    

Investigació 2 Establir els destinataris i el missatge que volem transmetre 
 

 

Planificació 3 Seleccionar els canals adequats (roda de premsa, xarxes socials,...); si cal una imatge específica d’aquesta 
actuació 

 

Execució 6 Fer una calendarització i una execució detallada del Pla de comunicació 
 

 

Avaluació 1   
    
PRESSUPOST: si es té en compte 1 Analitzar quins costos ens comportarà aquesta estratègia comunicativa i per què 

 
 

Altres aspectes a valorar positius 
(suma) 

--   

Altres aspectes a valorar negatius 
(resta) 

--   

 NOTA    

 



SUPÒSIT  3: INAUGURACIÓ REFORMA 
LOCAL SOCIAL VILANANT 

EXAMEN NÚM.  NOTA FINAL:  

 

ASPECTES A VALORAR DE LA 
PROVA 

PUNTUACIÓ 
MÀXIMA 
APARTAT 

COMENTARIS DEL TRIBUNAL NOTA 
OBTINGUDA 
ASPIRANT 

A QUI ES DECIDEIX CONVIDAR 
(AUTORITATS) 

1,5 Depenent dels diners que es posen i la importància que tenen 
 

 

ASPECTES PREVIS A L’ACTE, A 
QUI ES CONVIDA 

2 Invitació a totes les autoritats. Com es prepara i a qui s’adreça.  
 

 

ACTES DETALLATS DE 
L’ESDEVENIMENT (PROGRAMA 
PROTOCOL·LARI) 
 

3 Cronograma de com es desenvoluparà l’esdeveniment 
 
 

 

IDENTIFICACIÓ DEL PÚBLIC 
OBJECTIU DE L’ACTE 

1  
Veïns del municipi i persones d’interès (més enllà de les autoritats) 

 

ELECCIÓ DEL MISSATGE 1 Dir quin és el missatge correcte en cada cas 
 

 

ELECCIÓ DELS MITJANS DE 
COMUNICACIÓ QUE ES 
CONVOCA (I JUSTIFICACIÓ) 
 

1,5 Concretar els mitjans de comunicació convocats i per què 
 
 

 

PREPARACIÓ DELS MATERIALS 
COMUNICATIUS  PER ALS 
MITJANS DE COMUNICACIÓ 

2   
Convocatòria, nota de premsa i dossier de premsa, com a mínim. 
Detallar el contingut bàsic d’aquests materials 
 
 
 
 

 

CALENDARI D’ACCIONS 
COMUNICATIVES 
 

1,5 Cronograma detallat 
 

 

ESTRATÈGIES DE DIFUSIÓ 
ONLINE / DIGITALS 
 

1,5 Tenir en compte les xarxes socials, i com es farien les publicacions  

Altres aspectes a valorar positius 
(suma) 

--  
 
 

 

Altres aspectes a valorar negatius 
(resta) 

--  
 
 

 

 NOTA    

 

 


